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Nachhaltigkeit als Notwendigkeit,

Vom 27. bis 29. Juli 2024 6ffnet
die Nordstil in Hamburg erneut
ihre Tiiren fiir Besucher*innen
aus dem Einkauf und Vertreter*
innen des Fachhandels. Mit der
Sommerausgabe im 10. Jubi-
liumsjahr halten die beliebten
Ordertage im Norden eine
Bandbreite an Produktwelten,
Inspiration fiir den Point of Sale
sowie Best-Practice-Beispiele
bereit und geben Anstof} fiir
einen erfrischenden Auftakt in
die kommende Winter-Saison.
Herzlich willkommen!

: Worauf lag der Fokus im
Vorfeld und wihrend der
Planung der Nordstil-
Sommerausgabe?

Wie immer darauf, dem Handel

ein spannendes Angebot an Aus-

stellern und topaktuellen Pro-
dukten zu bieten. Das macht die

Inspirations- und Orderplattform

fiir den Einzelhandel im Norden

aus.

Zu jeder Veranstaltung sind

wir mit den Teilnehmenden in

engem Kontakt, beziehen das

Feedback der vergangenen

Veranstaltungen in die ndchste

Planung mit ein und beobachten

den gesamten Markt und seine

Wiinsche ganz genau. Unsere

Marktforschung hat gezeigt, dass

dem Handel sowie den Konsu-

ment¥innen die Themen rund
um den Megatrend Nachhaltig-
keit weiterhin sehr wichtig sind.

Nachhaltigkeit ist Notwendigkeit,

Herausforderung und Chance

&

Susanne Schlimgen, Leiterin Nordstil, Messe Frankfurt Exhibition GmbH

zugleich. Wir widmen uns diesem Feld hier im Magazin und vor Ort in
Halle B1.EG B10 mit einer eigenen Sonderprésentation: Besucher*in-
nen erhalten dort an zwei Ethical Style Spots Inspiration direkt fiir den
Point of Sale - inszeniert mit nachhaltig hergestellten Produkten unse-
rer Aussteller. Aulerdem geben wir diesen Themen im Nordstil Forum,
unserem Vortragsareal, eine Bithne. Ein Besuch des Forums lohnt sich
an allen Messetagen.

: Wie wiirden Sie die Sommer-Ausgabe 2024 in drei Worten
beschreiben?
Nahbar: Die Messe ist ein Herzensprojekt, sie ist nahbar und gepragt
von einer familidren Atmosphare. Wir haben tolle Kund*innen, und
jeder Auftakt in Hamburg erinnert fast an ein Klassentreffen — mit
immer neuen Weggefahrt*innen. Ich freue mich schon sehr, alle Teil-
nehmenden und Besucher*innen auf dem Get-together am Samstag-
abend bei einem Glas Wein und Live-Musik zu treffen.
Vielseitig: Fiir eine spannende Sortimentsgestaltung und viel Inspira-
tion braucht es Abwechslung. Das Angebot der Nordstil zeichnet sich
durch eine breite Auswahl aus, auf die wir besonders Wert legen —
und Sie diirfen sich freuen, denn es wird, nicht zuletzt in unserem
Newcomer-Areal , Anleger”, einiges Neues zu entdecken geben.
Bereichernd: Wir 6ffnen die Tore mit einer Menge an aktuellen
Branchenthemen im Gepdck, schaffen Raume fiir den Austausch
und zum direkten Ausprobieren. Der Charakter der Messe bleibt -
die Gestalt wandelt sich, den Bediirfnissen unserer Teilnehmenden
entsprechend.



Herausforderung und Chance

: Auf welche Besonderheiten
diirfen sich die Besucher*in-
nen dieses Mal freuen?

Auf eine Vielzahl an spannenden

Neuausstellern aus dem deut-

schen und skandinavischen

Raum - und zwar iiber alle Pro-

duktsegmente hinweg! Unter den

Neuausstellern sind Leguano und

IIse Jacobsen Hornbaek im Mode-

Bereich. Ebenfalls geschmackvoll

- ganz buchstablich - sind die

Gourmetgeschenke von Les

Gourmandises des Frangais,

einem neuen Aussteller aus

Frankreich, und die hochwer-

tigen Weine von Weingut Weis,

Rinke-Weine und aus dem Klos-

ter Eberbach. Das Newcomer-

Areal , Anleger” in Halle B4.EG

ist per se eine Anlaufstelle firr

alle, die nach Neuheiten Aus-
schau halten. Hier begriifien

wir in diesem Jahr 17 Firmen,

unter anderem CandleHand,

RUTMAN und One in a Melon.

: Worauf freuen Sie sich
besonders?
Jede Messe ist eine grofie Entde-
ckungstour. Personlich freue ich
mich in dieser Ausgabe beson-
ders auf die vielen groflartigen
und durchdachten Produkte, von
denen mir unsere Geschéftspart-
ner*innen schon erzihlt haben.
Gerade die Fiille an Sortimenten
macht das Leben angenehmer,
Haus und Garten schoner und
das Schenken noch freudvoller.
Es werden drei sehr spannende
Messetage und ein toller Herbst
und Winter! Ein Highlight der
kommenden Nordstil ist unter

anderem der Vortrag von Antonia Fedder, Griinderin des gleichnami-
gen Designstudios, zu ,Materialinnovation und Recycling im Fokus:
Nachhaltigkeit neu gedacht®. Von hoher Aktualitit ist auch der Beitrag
von Mimi Sewalski unter dem Thema ,,Nachhaltige Brands, griine
Kommunikation - der schmale Grat zwischen Greenhushing und
Greenwashing® Praxisnahe Impulse gibt auch die Live-Présentation
von Pamela Kler, Gliickliche Hiandchen Kreativwerkstatt, die sich der
individuellen, kreativen und nachhaltigen Schaufenster- und POS-
Dekoration widmet.

»Jede Messe ist eine grof3e
Entdeckungstour.”

: Wofiir sind Sie und IThr Team angesichts des laufenden

10. Jubildumsjahres besonders dankbar?
Dafiir, dass die Nordstil als regionale Konsumgiitermesse nach wie vor
von der Branche getragen und aktiv mitgestaltet wird. Die Nordstil ist
eine der wenigen Veranstaltungen, deren Nachfrage einen halbjahrigen
Messezyklus erméglicht. Durch die zwei Termine im Januar und im Juli
findet der Handel das Angebot vor, das bei den Konsument*innen
gefragt ist. Sie ist als Orderplattform und Inspirationsquelle unkompli-
ziert und voller Ideen - hier macht das Geschift auch einfach Spaf3.
Auflerdem sind wir sehr dankbar fiir das Miteinander, durch das wir
mit allen Teilnehmer*innen eine sich stets weiterentwickelnde Bran-
chenplattform gestalten und immer neue Ideen entwickeln. Den Beitrag
unserer Arbeitskreismitglieder mochte ich an dieser Stelle besonders
hervorheben sowie den der neugierigen Hiandler*innen und Neuaus-
steller.

: Was mochten Sie den Besuchern und Besucherinnen mit auf den
Messebesuch geben?
Nehmen Sie sich Zeit fiir den Besuch, schlendern Sie mit Mufie, offe-
nen Augen und voller Entdeckerlust durch die Hallen. Es erwarten Sie
spannende Ideen fiir jegliche Sortimente: Gehen Sie auf Entdeckungs-
tour fiir Thre Kund*innen und kommen Sie ins Gesprach — Messen
sind ein Ort der Begegnung! Vor allem wiinsche ich Ihnen viel Spafl
und sprechen Sie mich gerne an, falls wir uns in den Hallen begegnen.
Ich freue mich, Sie zu sehen.
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Ethical Style by Nordstil:
Nachhaltigkeit im Fokus

Seit der Winter-Nordstil 2024 gibt es das Special
Interest-Programm Ethical Style by Nordstil:
Damit erhalten Aussteller, die 6kologisch und
gesellschaftlich nachhaltig hergestellte Produkte
fiihren, eine spezielle Kennzeichnung direkt am
Stand, in der Online-Ausstellersuche und im Aus-
stellerverzeichnis im Magazin. Denn nachhaltige
Produkte werden im Handel immer 6fter nachge-

fragt und stehen bei der Kaufentscheidung der
Verbraucher*innen im Fokus oder werden mit-
beriicksichtigt.

ethical

styleﬂ

by nordstil

Halten Sie nach dieser

Kennzeichnung Ausschau:

Diese sechs Kategorien werden bei der Vergabe des Labels von der Fachjury beriicksichtigt:

Umweltfreundliches Material

Produkte aus umweltfreundlichen Materialien,
z.B. aus nachwachsenden Rohstoffen mit geringen
Umweltauswirkungen im Lebenszyklus oder bio-
zertifiziert

Ressourcenschonende Herstellung
Optimiertes Herstellungsverfahren zur Ressourcen-
schonung, z.B. Energie, Wasser oder Abfall

Faire & soziale Produktion
Produkte, die in sozialen Einrichtungen und/oder
unter sozialvertraglichen Bedingungen hergestellt

und/oder fair gehandelt werden und die dadurch die

gesellschaftliche und/oder kulturelle Entwicklung in
den Herstellerlindern fordern

Re-/Upcycling Design

Produkte, deren Rohstofte zur Wiederverwertung
vorgesehen sind oder die aus gebrauchten oder
nicht mehr verwendbaren Abfallmaterialien durch
Weiterverarbeitung in neuwertige Produkte umge-
wandelt werden

Handarbeit
Produkte, die in Handarbeit hergestellt werden und
Handwerkskunst erhalten und fordern

Nachhaltige Innovation

Produkte, durch deren Innovation in den Bereichen
Verfahren, Material und Losung Ressourcen ge-
schont werden, z.B. Rohstoffmenge, Abfallmenge,
Energie und Wasser

Ethical Style Spots

Auf zwei Ethical Style Spots in der Halle B1.EG
werden, angelehnt an die Ethical Style-Katego-
rien, ausgewihlte Produkte der gelabelten Aus-
steller direkt fiir den Point of Sale inszeniert.
Hier zeigt sich, dass wirtschaftlicher Erfolg, eine
nachhaltige Grundhaltung und gute Produktge-
staltung sowie ein ansprechendes Interior Design
wunderbar zusammenpassen. Lassen Sie sich
inspirieren!

Calm & Natural

Hier steht Natiirlichkeit im Vordergrund, was fiir
eine harmonische und entspannte Atmosphare sorgt.
Die dominierenden Farben sind neutral wie gebro-
chenes Weif3, Braun oder Grautone und weitere
abgetonten Farben mit Schwarz-Weif3-Kontrasten
als Akzent oder natiirliche Farben wie Griin.

Holz als zentrales Element verleiht Warme und
Charakter und stammt meist aus umweltfreund-



licher Forstwirtschaft und hat das FSC- oder PEFC-
Siegel. Auch das Upcycling von Altholz ist hier ein
grof3es Thema. Leinen als eine der stirksten Natur-
fasern und weiche Wolle dominieren den Textil-
bereich. Viele der gezeigten Produkte werden in
traditioneller Handarbeit in kleinen Manufakturen
hergestellt. Die Oberflichen haben oft noch hand-
werkliche Spuren, die bei der Herstellung entstehen.
Die unperfekte Schonheit macht die Dinge beson-
ders und einzigartig.

Vivid & Colourful

Bei diesem Ethical Style Spot geht es um organische
Formen und lebendige Farbkombinationen, die fiir
Frische und Frohlichkeit stehen.

Im Vordergrund stehen Muster und Prints, die an
Elemente der Natur erinnern. Wilde, naturnahe

Formen und natiirliche Materialien kommen be-
sonders bei nachhaltigen und handwerklich her-
gestellten Textilien zur Geltung. So sieht man beim
Material Wolle spannende sommerliche Farbkom-
positionen wie ein warmes Sonnengelb oder Terra-
cotta-Orange mit einem zarten Rosa. Bei Baumwoll-
produkten finden wir naturnahe Prints und Blumen-
motive in reichen Farbvariationen. Generell gilt:
Asymmetrie schldgt Symmetrie. Weitere Materialien
sind z.B. Holz oder Keramik und auch hier gilt:
Farben konnen den entscheidenden Unterschied
machen und alles ist méglich - von Pistaziengriin
uiber Fliederfarben bis hin zu Knallrot, auch in un-
gewohnten Variationen und Zusammenstellungen.
Hier tanzen Farbe und Form gleichzeitig aus der
Reihe, was fiir eine ausgelassene Stimmung und
extravagante Effekte sorgt.

Mehr iiber Nachhaltigkeit sprechen

Ist Nachhaltigkeit nur ein Trend?

Nachhaltigkeit ist ein Thema, das uns noch lange
begleiten wird. Ich finde, die digitale Transformation
ist eine schone Analogie, denn durch sie haben wir
gelernt, dass wir uns auf jeden Fall mit dem Thema
beschiftigen miissen - je frither wir das machen,
desto einfacher ist es. Genauso ist es mit der Nach-
haltigkeit: Wir werden nicht darum herumkommen,
uns mit ihr zu beschiftigen, warum also nicht gleich
damit starten?

Wie wichtig ist das Thema Nachhaltigkeit den
Endverbraucher*innen?

Hier gibt es zuallererst einmal eine Liicke zwischen
dem, was Endverbraucher*innen sagen, und wie sie
tatsachlich handeln. In der Theorie ist es vielen
tatsdchlich sehr wichtig, in der Praxis spielt der Preis
dann doch oft eine grofie Rolle. Hinzu kommt, dass
wir gerade beim Konsum oft sehr impulsiv und
spontan handeln und nicht jede Kaufentscheidung
rational hinterfragen. Das ist einfach menschlich.

Was bedeutet Greenhushing?

Greenhushing ist im Grunde das Gegenteil von
Greenwashing und doch dhnlich negativ in den
Auswirkungen. Beim Greenhushing werden
Umwelt- und Klimamafinahmen eines Unterneh-
mens verschwiegen, aus Angst, dafiir kritisiert zu

Mimi Sewalski, Geschiftsfithrerin Avocadostore,
Speakerin im Nordstil Forum, Kuratorin der Ethical Style Spots
und Jurymitglied des Ethical Style-Programms

werden. Besonders schade ist das, wenn z.B. grofSe
Konzerne mit gutem Beispiel vorangehen, aber nicht
dartiber reden und so verhindern, dass andere von
ihnen lernen kénnen.

Welche Ideen gibt es fiir noch mehr Transparenz?
Aus meiner Sicht haben hier alle Einkdufer*innen
einen groflen Hebel, indem sie bereits wahrend ihrer
Order beim Hersteller zeigen, dass die umwelt-
freundliche und faire Produktion fiir sie ein Kauf-
kriterium ist. Ubrigens erwarten Kund*innen nicht

Fortsetzung auf der nachsten Seite
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Perfektion, sondern Transparenz. Deswegen mein
Appell: Trauen Sie sich, tiber IThren Unternehmens-
weg zu mehr Nachhaltigkeit zu sprechen - auch im
Team! Gerade in Zeiten des Fachkriftemangels kann
das ein tiberzeugendes und motivierendes Argu-
ment sein und fiihrt letztendlich dazu, dass Thr
Team in der Lage ist, transparent und authentisch
tiber Nachhaltigkeit zu beraten.

Wer profitiert von nachhaltigen Produkten, und
welchen ersten Schritt kann der Handel gehen?
Wir alle profitieren davon. Wir haben in den letzten
Jahrzehnten den Uberblick und die Kontrolle iiber
Lieferketten, Handel und Produktion verloren und

befinden uns in einer globalen Abhangigkeit. Wenn
wir zukunftsfahig bleiben wollen, miissen wir jetzt
anfangen, in die richtige Richtung zu laufen - Poli-
tik, Unternehmen und Konsument*innen. Der erste
Schritt wére, mehr mit Produzent*innen und
Konsument*innen tiber Nachhaltigkeit zu sprechen.
Ein eher pragmatischer, aber effektiver Schritt:
Stellen Sie um auf Okostrom. Das dauert meist nur
wenige Minuten und ist nicht so teuer, wie viele
befiirchten.

Keine Zukunft ohne KI

Elmar Fedderke

Inhaber und Geschiftsfithrer efcon-Handelsberatung
und Speaker im Nordstil Forum

Kiinstliche Intelligenz - Fluch oder Segen?

Kl ist eine schliissige Weiterentwicklung (EDV-)
technischer Méglichkeiten, die sich auf kurz oder
lang in jeder Lebenssituation wiederfinden wird.
Man weif3 allerdings, dass KI aus sich selbst heraus
eine Lerndynamik entwickelt, welche heute in ihrem
Ausmafl schwer zu prognostizieren ist. Sie ist nicht
nur eine neue Technik, sondern wird als ,,neue
Spezies“ bezeichnet. Es liegt an uns, sicherzustellen,
dass wir mit ihr in einer Symbiose leben und sie als
als Hilfe zur Optimierung nutzen konnen - und
natiirlich die Oberhand behalten.

Welchen Nutzen hat ChatGPT im Verkauf?
Wichtig ist, zu verstehen, dass ChatGPT Moglich-
keiten fiir den Hdndler mit sich bringt, aber auch ein

Instrument fiir die Kunden darstellt, und ebenso,
dass ChatGPT nur ein Teilbereich der KI ist. Viele
Jahre wurde das Internet firr Hindler gleichgesetzt
mit E-commerce. Erst das Verstdndnis, welche
Maoglichkeiten die Digitalisierung sonst noch bringt,
hilft vielen Hindlern auf die richtige Spur — ndmlich
dort zu digitalisieren, wo es fiir sie sinnvoll ist.

Wie kann ein Einsatz von KI aussehen?

Nehmen wir das Pilotprojekt der Firma Catch mit
Rewe in Koln, bei dem die Einkaufswagen mit
Tablets versehen sind und nicht nur Informationen
tiber den Markt wie Wegefiihrung und Sortiments-
platzierungen sowie Produktdaten liefern, sondern
dem Kunden zudem die Mdéglichkeit bieten, seinen
(handgeschriebenen) Einkaufszettel zu scannen, um
seinen Einkauf hochst effizient zu gestalten. Selbst
wenn ein Handler seine Kunden schon gut kennt,
hat er durch den Einsatz von KI die Méglichkeit,
Daten noch besser zu strukturieren und Prozesse
zu optimieren — um damit passgenauer fiir den
Kunden zu werden.

Welche Skills kann sich die Maschine nicht
aneignen?

Empathie. Der Kontakt zum Kunden wird im Zuge
der Digitalisierung immer weiter aufgewertet.
Kommunikation findet tiber Mimik und Gestik statt
und ist immer maximal zielfithrend - insbesondere
im Verkauf.



Nordstil Forum:
Nachhaltigkeit & technologischer Fortschritt

Branchenwissen fiir den Erfolg von Morgen
Moderation: Henning Harfst, Geschiftsfiihrer covox Kommunikationsberatung

Samstag,
27.07.2024

11:30 - 12:00 Uhr

Nachhaltige Brands, griine Kom-
munikation - der schmale Grat
zwischen Greenhushing und

Greenwashing
Mimi Sewalski, Avocadostore

12:15 - 12:45 Uhr
Generationen im Spielefieber:
Wie Sie Gamification-Strategien
fiir den modernen Handel ein-
fach und kosteneffektiv umsetz-

ten konnen.
Benedikt Gorges, BMG Ventures/screenable

13:30 - 14:00 Uhr
Live-Prasentation:
Geschenkverpackungen fiir den
Point of Sale — nachhaltig, mini-
malistisch, schon

Pamela Kler,
Gliickliche Handchen Kreativwerkstatt

14:15 - 14:45 Uhr
Einfache und effiziente Tipps
und Tools fiir die Digitalisierung

in kleineren Unternehmen
Stephan Knecht,
Fleet40 - Die Einzelhandelsberatung

15:00 - 15:30 Uhr
Best-Practice-Vortrag: Die Reise
eines Concept Stores — Erfahrun-
gen, Herausforderungen und
Zukunftsperspektiven des Kauf-

haus im Ort
Ozlem Ortells Daldaban,

KIO - Kaufhaus im Ort

16:00 — 17:00 Uhr
Fachvortrag mit Verkostung:
Weinbau in Zeiten des Klima-

wandels

Christoph Puff,
Puffs Brause GmbH & Co. KG

Sonntag,
28.07.2024

11:30 - 12:00 Uhr
Materialinnovation und
Recycling im Fokus:

Nachhaltigkeit neu gedacht
Antonia Fedder, Antonia Fedder Design

12:15 - 12:45 Uhr
KI, ChatGPT & Co: Wird der
personliche Verkauf bald zum

Auslaufmodell?
Elmar Fedderke, efcon-Handelsberatung

13:30 - 14:00 Uhr
Live-Prisentation: Schaufenster-
und POS-Dekoration -

individuell, kreativ, nachhaltig

Pamela Kler,
Gliickliche Hiandchen Kreativwerkstatt

14:15 - 14:45 Uhr

Nachhaltige Brands, griine Kom-
munikation - der schmale Grat
zwischen Greenhushing und

Greenwashing
Mimi Sewalski, Avocadostore

15:00 - 15:30 Uhr
Magic Words - wie Sie Thre
Kund*innen in Sekundenschnelle

begeistern
Birgit Stiilten, Stiilten Consulting

16:00 — 17:00 Uhr
Fachvortrag mit Verkostung:
Weinbau in Zeiten des Klima-

wandels

Christoph Puff,
Puffs Brause GmbH & Co. KG

Montag,
29.07.2024

11:30 - 12:00 Uhr
Mit Marketing auf den Whats-
App-Channels Reichweite und

Kundenbindung erhéhen
Susanne Dier],
Mittelstand-Digital Zentrum Handel

12:15 - 12:45 Uhr

Fit fiir schwierige Kund*innen
und Gespréche: So bleiben Sie in
jeder Situation souverin und

entspannt
Birgit Stiilten, Stiilten Consulting

13:30 - 14:00 Uhr

Wie kommunizieren Marken und
Organisationen ihre sozialen,
okologischen und 6konomischen
Nachhaltigkeitsbemithungen mit
Wirkung - wichtige Learnings
und Best Practices

Marit Filger, Snooze Project
Antonia Fedder, Antonia Fedder Design

14:15 - 14:45 Uhr
Live-Prasentation: Schaufenster-
und POS-Dekoration -
individuell, kreativ, nachhaltig

Pamela Kler,
Gliickliche Hiandchen Kreativwerkstatt

Nordstil
Forum
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© Messe Frankfurt / Jean-Luc Valentin

Gemeinsam nachhaltig wachsen

Der Anspruch der Messe Frankfurt ist es, in Bezug auf Nachhaltig-
keit Substanz, Transparenz und Messbarkeit, orientiert an nationa-
len und internationalen Standards, zu schaffen.

Das nachhaltige Handeln der Messe Frankfurt als Veranstalter der
Nordstil steht auf einem breiten Fundament an Selbstverpflichtungen.
Aus eigenem Antrieb hat sich der Veranstalter dazu entschieden, das
Umweltmanagementsystem EMAS (Eco Management and Audit
Scheme) einzufiihren. Die Validierung, die zugleich auch die Anfor-
derungen DIN EN ISO 14001 erfiillt, erfolgte im November 2023.

Fiir das Engagement auf dem Weg in ein nachhaltiges Event-Business
hat die Messe Frankfurt den AEO Excellence Award 2023 in der Kate-
gorie ,,Best Sustainability Initiative“ erhalten.

Bereits 2022 wurde erfolgreich ein ESG-Rating (Environmental, Social,
Governance) absolviert und seit 2010 richtet die Messe Frankfurt ihr
nachhaltiges Handeln an den zehn Prinzipien des UN Global Compact
und den 17 Nachhaltigkeitszielen aus.

Weiterhin hat sich das Unternehmen zur Charta der Vielfalt sowie dem
Nachhaltigkeitskodex fairpflichtet bekannt. Die Messe Frankfurt unter-
stiitzt die Nachhaltigkeitsinitiativen der Branchenverbiande AUMA
und UFI sowie des Joint Meetings Industry Council (JMIC) im Bestre-
ben hin zu klimaneutralen Veranstaltungen.

Aktionen, Malinahmen & Kooperationen der Nordstil
In Zusammenarbeit mit der Stiftung Plant-My-Tree pflanzte die Nord-

stil 20 Baume rund um Itzehoe und spendete die Topfpflanzen der
Winter-Edition, die statt kurzlebiger Schnittblumen die Messe deko-
rierten, an die Ida-Ehre-Stadteilschule in Harvestehude.

Das TopFair Print-Magazin wird von der Druckerei Schleunungdruck
GmbH klimaneutral gedruckt. Als Papier wird Circleoffset Premium
White eingesetzt, ein recyceltes FSC-Papier, welches mit dem EU-Eco-
label und dem Blauen Engel zertifiziert ist.

Hamburg Messe und Congress
Mit Okostrom, Restfernwirme,
LED-Beleuchtung, rund 130
Ladepunkten fiir E-Autos, Job-
radern fur Mitarbeitende, Trink-
wasserinseln und modernster
Messetechnik verfolgt die HMC
ihre Nachhaltigkeitsstrategie.
Diese betrifft alle Bereiche des
Unternehmens sowie die Service-
partner. So setzt das Catering
durch die Kéfer Service Hamburg
GmbH auf Saisonalitdt, Regio-
nalitdt und zunehmend vegetari-
sche und vegane Gerichte, unter
Vermeidung von Foodwaste.
Neben Mietmobeln und System-
standen hat die Messegesellschaft
kreislauffahige oder wiederver-
wendbare Teppiche im Angebot,
und die zentrale Lage sorg fiir
eine gute OPNV-Anbindung.

Mehr Info zu
Nachhaltigkeit
bei der Messe
Frankfurt gibt
es hier:

© Hamburg Messe und Congress / Jiirgen Nerger



Jede*r kann etwas andern

<

Stephanie Moéllering ist Inhaberin des Concept Stores ,,die mollering
in der Osnabriicker Innenstadt.

Welche Frage bekommen Sie von Ihren Kund*innen am héufigsten
in Bezug auf Nachhaltigkeit gestellt?

Vor zehn Jahren, als ich meinen Concept Store in Osnabriick erdffnet
habe, wurde viel gefragt, woher die Produkte stammen und wie sie
produziert wurden. Oft informieren sich die Kund*innen vorab selbst
iiber Produktionsweise und Herkunft und fragen nach einer speziellen
Marke, die sie in einem Magazin gesehen haben. Spdtestens an der
Kasse machen wir die Kundschaft auf die Kernwerte ihres erworbenen
Produktes aufmerksam - viele sind dann tiberrascht, nicht nur etwas
Schones, sondern auch ,,Gutes* ausgewihlt zu haben, und freuen sich
doppelt.

Welchen Nachhaltigkeitsanspruch haben Sie bei der Sortimentsaus-
wahl?

Ich bin intrinsisch motiviert, umwelt- und sozialvertragliche Produkte
anzubieten. Natiirlich habe ich den Vorteil, als kleines Geschéft in mei-
ner Sortimentsgestaltung sehr beweglich zu sein. Ich denke, eine gute
Mischung macht’s. Manchmal sage ich zu Trendartikeln, die mit Sicher-
heit groflen Anklang finden wiirden, nein, weil sie nicht meinen Wer-
ten entsprechen. Ich versuche dann, nachhaltige Alternativen zu diesen
Produkten zu finden, um auf gezielte Nachfragen vorbereitet zu sein
und etwas Ahnliches - und dazu ,Griineres“ - anbieten.

Welche Schritte in Richtung Nachhaltigkeit sind im Einzelhandel
umsetzbar?

Viele kleine Hindler*innen, die nach nachhaltigeren Produkten fragen,
haben auch bei den grofien Herstellerfirmen einen Hebel, um etwas zu
verdndern. Es geht auch um Umverpackung aus Plastik und die Miill-
berge, die daraus entstehen. Verpackungen, die nicht eingespart werden

Stephanie Mollering,
Inhaberin die moéllering,
www.diemoellering.de

konnen, verwenden wir im Laden
wieder oder spenden beispiels-
weise Holzpaletten als Bauele-
mente an Kitas.

Vernetzung, gebiindelte Ausliefe-
rungen (mit dem Lastenrad) und
gemeinsame Abholstationen
wiren ein guter Ansatz fiir die
Zukunft des 6rtlichen Handels.

Welche Rolle spielt der Preis bei
nachhaltigen Konsumgiitern?
Die Preise im nachhaltigen Pro-
duktbereich haben sich schon
sehr denen der konventionellen
angeglichen. Hier spielt das Be-
ratungsgesprach wieder eine
grof3e Rolle - wer vom positiven
Einfluss seines Kaufes auf die
Umwelt und die Menschen in der
Produktion erfihrt, zahlt gerne
auch etwas mehr. Nicht zuletzt
konnen diese Artikel meist repa-
riert und dadurch linger benutzt
werden, was sich am Ende dann
wieder auszahlt. Zumindest bei
meiner Kundschaft sind ,,Steh-
riimchen“ ohnehin nicht mehr so
angesagt — dafiir Sinnhaftigkeit,
auch beim Schenken, und ,Weni-
ger ist mehr“ a la Marie Kondo.
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Highlights

Freuen Sie sich auf eine spannende Nordstil mit
neuen Produkten fiir Ihr Sortiment, kuratierten
Sonderarealen und einem praxisorientierten
Vortragsprogramm!

Laserbeschriftung Finn — Dekowerkstatt Finn
[A4 C69]

Soruka [A4 C81/B4.EG B44]

Vortrage & Best-
Practice-Beispiele

Seite 9

Wondercandle [A3 C90]

Tintok [A4 B30]



Produkt-
neuheiten &
Newcomer

Seite 14

Wolkenbilder [A3 E11]

Nachhaltig-
keit im Fokus

Seite 6

CandleHand [B4.EG D30]

W Sie finden uns auf der Messel

Oder besuchen Sie uns auf hcade

Halle B1.0 EG
PO Stand D75



Anleger: Herzlich willkommen
und willkommen zuriick!

Nordstil-Neuaussteller, aber auch bekannte Gesichter, die bei den vergangenen Ausgaben nicht dabei
sein konnten, treffen sich im Newcomer-Areal Anleger im Erdgeschoss der Halle B4. Mit einem niedrig-
schwelligen Angebot fiir die Brands ebnet der Veranstalter Messe Frankfurt den Weg, um sich dem
Handel unkompliziert und fokussiert zu prisentieren. Das attraktiv konzipierte Areal setzt Aussteller
aller Produktbereiche der Nordstil aufmerksamkeitsstark in Szene.

Macht jeden Raum zum
Wohlfiihlort

the bequem ist eine Marke aus
Berlin mit einem klaren Ziel: mit
Kerzen, Aromastibchen und
Raumsprays in minimalistischem
Design jeden Ort durch das
sensorische Erlebnis ,,bequem®
wirken zu lassen. Jedes Produkt
wird handgefertigt, unter Ver-
wendung von in der EU herge-
stellten, veganen und nicht an
Tieren getesteten Materialien.

Anleger

the bequem [B4.EG D36]

Positive Energie flief3en lassen

Bianca Blume, Inhaberin von Blume Interior & Design, présentiert ihre
neueste Marke Blume - Happy Mobel mit handgefertigten Tischen und
Regalen in weichen, flielenden Formen und bunten Farben. Die geziel-
te Verwendung von Farben und Mustern aktiviert das Dopaminsystem
und entfaltet damit eine wohltuende Wirkung. Denn unsere Umgebung
hat einen maf3geblichen Einfluss auf unser Befinden und unsere Stim-
mung.

Blume Interior & Design [B4.EG C57]

[27.-29.JULI 2024]

Reisefieber fiir daheim

Die Leidenschaft fiir klassische finnische und schwedische Reiseplakate
packte den Griinder von Come to Finland, Magnus Londen, schon im
Jahr 2005. Heute produziert das Designunternehmen Plakatkunst auch
als Druck auf Puzzles, Spielen, Postkarten, Kithlschrankmagneten,
Tabletts, Schliisselanhidngern, Kalendern und vielem mehr.

topfair Nordstil Sommer

Come to Finland [B4EG D34]
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Fiir mehr Transparenz

Smith&Koester steht fiir handgemachte dédnische Wellnessprodukte, die
auf natiirlichen Inhaltsstoffen und qualitativ hochwertigen Rohstoffen
basieren. Alle Produkte kommen ohne Zusatzstoffe oder Chemikalien
aus, viele sind vegan und in Bioqualitit. Das Team von Smith&Koester
glaubt an die Herstellung natiirlicher und umweltfreundlicher Produkte
auf transparente Weise: Umweltschutz nicht nur als Verkaufsargument,
sondern als festes Prinzip. Daher sind die Rohstoffe nicht nur natiirlich,
sondern werden auch mit Bedacht auf Umwelt und Gesellschaft geern-
tet und gewonnen.

Smith&Koester [B4.EG D31]

.‘,

Okologisch produzierte
Papeterie

Das Label Naturbedacht bietet
eine vielfiltige Auswahl an Post-
karten in verschiedenen Groflen,
Geschenkanhidngern, -papieren
und -bdndern an. Durch die
Verwendung von zertifizierten
Materialien und mineraldlfreien
Farben zeigt Naturbedacht sein
Engagement fiir Nachhaltigkeit
und Umweltschutz. Jedes Pro-
dukt ist vollstandig klimaneutral
und tiberzeugt mit selbst illus-
trierten Motiven, die minimalis-
tisch und zeitlos sind.

Design kiisst Funktion

DesignBite Denmark steht fiir
innovative und dsthetische Pro-
dukte, die den skandinavischen
Lebensstil widerspiegeln und in
jedem Zuhause fiir Gemiitlich-
keit sorgen. Die Kollektionen
vereinen Funktionalitit mit
zeitlosem Design und verwenden

Naturbedacht [B4.EG C41]

e o nachhaltige Materialien wie
w Metall, Holz und Kork. Ein
Highlight aus der Big Hug-Seri
2 ighlight aus der Big Hug-Serie

ist die elegante zweistufige Etage-
re: Perfekt fiir die ansprechende
1 ’ Prasentation von Friichten oder

Vorspeisen, vereint sie skandina-
vischen Charme mit Vintage-
Elementen.

DesignBite Denmark
[B4.EG D28]

Schluss mit
Aufbewahrungschaos

Im praktischen Haargummi-
Organizer Bobby von Lila finden
bis zu zwo6lf Haargummis Platz.
Zudem bleiben sie immer in
Form und rutschen einfach nach
unten, sobald man eines heraus-
gezogen hat. So hat man alle
Lieblingshaargummis vor Augen
und kann schnell auf die passen-
de Farbe zugreifen. Alle Bobble-
nizer werden mit Liebe hand-
gefertigt und sind echte Unikate.

Lila — Mehr als eine Farbe
[B4.EG D33]




Nordlichter
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Nordlichter:
Sehenswertes am
Design-Himmel

Hochwertige kunsthandwerkliche Produkte internationaler und
nationaler Labels, Start-ups und Manufakturen sowie Handwerks-
betriebe und junge Talente haben auf der Nordstil ihren besonderen
Platz im Areal Nordlichter in Halle A3. Besucher*innen finden hier
ein Feuerwerk an Kreativitit bei Design, Material und Herstellungs-
weise aus allen Produktbereichen.

Dodesign aus Kopenhagen setzt bei seinen Heimtextilien auf nach-
haltiges Leinen, fiir dessen Anbau weder grofie Mengen an Wasser
noch Pestiziden erforderlich sind. Die Textilien sind robust, biologisch
abbaubar und bewéhren sich im Haushalt als sehr saugfahig, anti-
mikrobiell und pflegeleicht.

Dodesign [A3 E08]

Fiir eine Kombination aus

traditionellem Handwerk und
moderner Lasertechnologie
stehen die Unikate der Seesucht
Manufaktur. Frithstiicks- und
Schneidebretter, Kochloffel,
Salatbesteck und vieles mehr
werden in Handarbeit aus Holz-
dielen geschnitten, gehobelt,
feingeschliffen und veredelt.

Seesucht Manufaktur
[A3 E06]

Um eine Hauterkrankung ihrer
Tochter zu lindern, experimen-
tierte Marianne mit der Herstel-
lung von Salben und Seifen auf
Naturbasis. Jahre spater entstand
daraus das Label MARI & ANNE
mit unisex Korperpflegeproduk-
ten aus dem Kern der Weintrau-
be. Jeder Kauf generiert eine
Spende, die Menschen mit
Down-Syndrom zugutekommt.

MARI & ANNE [A3 E02]

Dutherze ; Harclgemscts 17 1457

VOSWALD
HA
_—

Ein wenig schrdg, aber absolut
riechenswert: Voswald produziert
Duftkerzen mit lustigen Wald-
bewohnern. Der ,,Fuchsfurz*
beispielsweise setzt sich aus den
Noten Pfirsich, Aprikose, Cassis
und Mandel zusammen. Als
nachhaltige Losung fiir Duft-
kerzen bestehen diese aus
100 % Naturwachs.

Voswald [A3 E03]



Keramik, Geschirrtiicher, Ser-
vietten und Schiirzen von Vista
Portuguese transportieren den
mediterranen Flair Portugals
nach Deutschland. Auf den be-
stickten Kiichentextilien finden
sich neben maritimen Klassikern
zahlreiche Gemiise- und Obst-
sorten sowie saisonale Motive.

Vista Portuguese [A3 E13]

Liebevoll illustrierte Motive zeigen sich auf den Sunshine Puzzles -

in samtlichen Grofien, auf umweltfreundlichen Materialien und in

recycelter Verpackung.

Sunshine Puzzles [A3 E15]

Elena von Gieck gelingt es, die
Quintessenz der Sommerrose in
ihren Uckerose-Produkten ein-
zufangen. In ihrem Templiner
Rosenlaboratorium entstehen
nach eigenen Rezepten in reiner
Handarbeit besondere Delikates-
sen wie Aufstriche und Likore.

Uckerose Manufaktur
[A3 E05]

© Gotz Wrage

Die Serie ,,Einfach Zeichnen® von
blackTea Design umfasst mehrere
Post- und Klappkarten mit ver-
schiedenen Blumenmotiven, die
auf hammergeprigtes Papier
gedruckt werden und so eine
besonders edle Haptik erhalten.

blackTea Design [A3 E14]

tb Design hat sein Sortiment an
Miitzen des nachhaltigen Labels
Meeresbrise um weitere Modelle
in neuen Farben erweitert. Neben
den nordischen Motiven wie
»moin.“ oder ,,ahoi.“ sind auch
Statement-Bestickungen wie
»happy.“ und ,,smile.“ verfiigbar.

meeresbrise [A3 E01]

Ganz pflegeleicht kommen die
Pflanzen des schwedischen Labels
Alskaplat daher und sind so als
Raumdekor allzeit ansehnlich.
Die Blechsilhouetten in verschie-
densten Motiven eigenen sich
auch als Sichtschutz.

Alskaplat [A3 E09]
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Frischer Wind: nationale
& internationale Newcomer

Die Nordstil heiflt zur Sommerausgabe 2024 wieder Firmen will-
kommen, die zum ersten Mal auf den Ordertagen ausstellen. Ist
vielleicht der ein oder andere dabei, der die ideale Produkt-Ergin-
zung fiir Ihr Sortiment fiihrt? Viel Spaf auf Threr Entdeckungstour!

Im Universum von Jakobsdals sind die Kanten weniger scharfkantig,
die Ecken etwas runder und das Leben viel weicher. Die Liebe fir wei-
che Textilien, die dem Auge und der Haut schmeicheln, inspiriert das
schwedische Label seit 1910. In der Kollektion finden sich flauschige
Kissen, Statement-Matten und ausgefallene Mébel getreu dem Motto:
Mach' das Leben ein bisschen weicher.

Jakobsdals [A3 D02]

Die Natur, das pulsierende Stadt-
leben und die Kunst inspirieren

Cooee Design zu den minimalis-
tischen Formen, erdigen Farben
und Materialien wie Keramik,
Stahl und Holz ihrer Interieur-
produkte. Die ikonische Twist
Ball Vase in drei Farbvarianten
kann durch das Mix-and-Match-
Prinzip beliebig mit anderen
Elementen der Kollektion kom-
biniert werden. Das Label wurde
2008 gegriindet und hat seine
Waurzeln in Sméland, Schweden.

Cooee Design [A3 B41]

Das Wort Hanataba ist japanisch,
bedeutet Blumenstrauf$ und ist
dennoch Namensgeber fiir eine
schwedischen Erfindung. Mit
dem Kenzan-Ring von Ingvar
Strandhs Blomsterskola kann
ohne floristische Vorkenntnisse
mithelos mit einem Twist ein
Blumenarrangement gefertigt
werden. Das raffinierte Dreh-
werkzeug basiert auf derselben
Technik, die professionelle Flo-
rist*innen bei der Herstellung
von Strauf8en verwenden, be-

kannt als holldndische Spirale, Ingvar Strandhs
und setzt jedes Blumenbouquet Blomsterskola
perfekt in Szene. [Al E34]

Diifte, die zum Lécheln bringen:
Die Marke Cheerful Candle mit
ihren in den USA handgefertig-
ten Duftkerzen wurde 1991 als
kleines Familienunternehmen
gegriindet. Die Produkte sind vor
allem fiir jhren gleichméafligen,
sauberen Abbrand sowie das
langanhaltende, tiefe Dufterlebnis
bekannt.

Passage BCN [A1 G30]



Barni & Wilma ist eine kleine Manufaktur aus NRW, die Granola, also
gerostetes Misli, in Handarbeit herstellt. Die Granolas zeichnen sich
durch ihren einzigartigen Geschmack, die knusprige Konsistenz und
die natiirlichen Zutaten aus. Verpackt sind die Produkte in edlen und
hochwertigen schwarzen Kraftpapierbeuteln, die durch witzige Namen
geschmiickt werden. Der Bestseller ist die Mandel Britta, eine knusprige
Mischung aus Haferflocken, Mandeln, gesalzenen Erdniissen und ge-
trockneten Cranberries.

Barni & Wilma [B1.0G A36]

Gleich vier Marken im Gepéck hat PAM: Wouf, ein junges spanisches
Designlabel, das mit einzigartigen Prints und Strukturen auf Produkten
fir den taglichen Gebrauch grof3e Erfolge feiert, The Gift Label, mit
einer Auswahl an Self-Care- und Home-Care-Produkten, die sich
perfekt als Geschenke eignen, P.F. Candle Co., ein Unternehmen aus
Los Angeles, das hochwertige Heimdiifte anbietet — vegan, tierversuchs-
und phthalatfrei, sowie 24 Bottles, die italienische Designmarke, die
sich zum Ziel gesetzt hat, die negativen Auswirkungen von Einweg-
Plastikflaschen auf unseren Planeten zu reduzieren.

PAM [A1 C35]

SOLSTICKAN

Stilvolle Wohnaccessoires
einschlieBlich Design-
Brandschutz-Produkte

NORDSTIL: HALLE A3/ D89
27.-29. Juli 2024

DESIGN & QUALITY SWEDEN

www.solstickandesign.com
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Branchen-Know-how to go

Kennen Sie schon Conzoom Solutions, den Content Hub fiir den
Handel? Hier kommen die Macherinnen der Plattform zu Wort:

Silke Pfeiffer
Koordination Conzoom Solutions

Ellen Redeker
Redaktionsleitung Conzoom Solutions

Wie und wann entstand die Idee zur Online-Plattform?

Die Idee dazu entstand 2019 aus dem Wunsch, eine zentrale Anlaufstel-
le fiir den Handel in der Konsumgiiterbranche zu schaffen. Conzoom
Solutions ist der Content Hub fiir alle, die aktuelle Branchennachrich-
ten, die neuesten Trends, Expertenwissen und praktische Losungen
sowie Netzwerk- und Ordermdglichkeiten suchen. Auf Conzoom
Solutions kénnen sie inspirierende Produktwelten erkunden und
praxisnahe Tipps rund um erlebnisorientierte Ladengestaltung ent-
decken. Seit diesem Jahr erweitern wir das Angebot um tagesaktuelle
Branchennews im Newsroom. Wir férdern den Austausch und die
Expertise von Handler*innen, unterstiitzen sie mit unserem Content
bei der Entwicklung neuer Ideen und bieten ihnen die Moglichkeit,
sich mit der Branche zu vernetzen. Viele aufregende Entwicklungen
sind bereits in Planung!

»Mit Conzoom Solutions erweitern wir unser Portfolio um ein digitales
Angebot fiir die Branche. Wir bringen Akteure zusammen, biindeln
Informationen und Experten-Insights, und wir inspirieren mit inno-
vativen Produktinszenierungen. Unser Blick reicht dabei tiber die
Messen hinaus. Unser Ziel ist es, unsere Kunden und weitere Akteure
der Branche mit unserem Angebot anzusprechen.

Silke Pfeiffer, Koordination Conzoom Solutions

»Conzoom Solutions ist Thr Kompass fiir die sich stindig wandelnde
Welt des Handels. Hier werden Produkte innovativ inszeniert, hier
teilen Experten ihr Wissen mit dem Handel, hier wird die Branche
inspiriert und vernetzt.

Ellen Redeker, Redaktionsleitung Conzoom Solutions

Was ist fiir die Zukunft der
Plattform geplant?

Wir werden in Zukunft mehr
auf unseren neuen Social Media-
Kanilen teilen, darunter aktuelle
Beitrdge und inspirierende
Produkte. Besonders im Herbst
konnen sich unsere Nutzer*innen
auf Trends und kreative Tipps
zur Schaufensterdekoration fiir
die Weihnachtszeit freuen. Zu-
satzlich halten wir sie tiber
Events und Webinare auf dem
Laufenden. Ein weiteres span-
nendes Thema, dem wir uns
widmen werden, sind die ,Digi-
talen Showrooms’. Hier konnen
User*innen saisonale Trends im
virtuellen Raum entdecken und
direkt iiber unser Anbieterver-
zeichnis auf Herstellerinforma-
tionen zugreifen. Uber unseren
nmedia.hub, unsere B2B-Order-
plattform, lassen sich viele Pro-
dukte sogar direkt online bestel-
len. Es lohnt sich also, regelmifig
bei uns vorbeizuschauen, um
Neues zu entdecken!

conzoom

solutions

Einfach abscannen und
inspirieren lassen:

» www.conzoom.solutions



Village: Trends & Branchentreft

Als gemeinschaftliches Ausstel-

lerkollektiv prasentiert sich das
Nordstil Village in Halle A3 zu
dieser Sommerausgabe mit acht
Teilnehmerfirmen. Auf den Fli-
chen E67 & E73 werden Neuhei-
ten aus der Produktwelt sowie
Trendfarben-Themen bei der
Wareninszenierung gezeigt:

Agentur Berg
FROHSTOFF

Good old friends GmbH
Paperproducts Design GmbH

PIFFANY Copenhagen ApS
Sompex GmbH & Co. KG

Gift Company Geschenke Vertriebs GmbH

Mossapour Interior Designs OHG

Die acht Teilnehmer des Village freuen sich auf Ihren Besuch:

[A3 E68]
[A3 E66]
[A3 F68]
[A3 E63]
[A3 E78]
[A3F72]
[A3 F76]
[A3 E72]

Colours (satte, knallige Farben),
Winter Green, Purple to Blue,
Pastel & Gold, Silver, Nature
sowie Black & White. Zudem
bietet das Village die Gelegen-
heit, ein wenig zu verweilen,

die Eindriicke der Messe zu ver-
arbeiten und mit Kolleg*innen
und Ausstellern ins Gesprach zu
kommen, um neue Kontakte zu

knitipfen.

Buddelhelden -

spirituell & inspirierend

Mademoiselle Kokou

Es gibt einen Crewwechsel bei
den Buddelhelden unter Kapitin
Christoph Puff, der dieses Mal
unter anderem einen Abstecher
an den Rhein, die Saar, Ruwer
und Mosel gemacht hat und somit
drei spannende Weingiiter an
Bord hat. Das Weingut Rinke baut
seine Weine rein biologisch an,

das Weingut Franz Josef Weis aus
Zell an der Mosel blickt auf eine
lange Familientradition zuriick
und interpretiert seine Rieslinge
sowohl klassisch als auch spritzig
und frisch. Eines der altesten
Weingiiter der Welt, Kloster Eber-
bach, ist diese Mal ebenfalls dabei.
Das im Rheingau gelegene ehe-
malige Zisterzienserkloster schaftt
perfekt den Spagat zwischen
traditionellen Riesling-Stilen hin
zu einem sich verdndernden
Trinkverhalten und ist hierbei
duflerst experimentierfreudig.
Alle drei eint der starke Einfluss
durch die Klimaverdnderungen,
die auch Bestandteil des Vortrags
im Forum am Samstag und Sonn-
tag sein werden. Angeheuert hat
auch Pater Dr. Justinus Pech: Der
Zisterziensermonch hat die Geis-

ter der Weltmeere stets mit sei-
nem Monastic Gin aus erlesenen
Krautern im Griff und erfreut
damit die gesamte Crew. Aus
tropischen Gefilden hat sich
Mademoiselle Kokou mit ihrem
fruchtig weichen Kokosnuss Des-
tillat an Bord begeben. Ebenfalls
tropisch geht es bei Ole zu, der
mit seinen Ruminterpretationen
unter dem Namen Warlich Rum
an Bord ist. Rumliebhaber*innen
werden begeistert sein und alle
anderen werden nach einem
Probeschluck bestimmt mehr
wollen. Des Weiteren diirfen Sie
sich wieder auf bekannte Gesich-
ter bei den Buddelhelden freuen.

Kloster Eberbach
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Das Passende fiir jedes Sortiment

Ganz neue Welten, iiberraschende Innovationen und bewihrte Klassiker — tauchen Sie ein in das viel-
faltige Produktangebot der Nordstil-Aussteller. Lassen Sie sich bezaubern von Designs und Materialien
und erleben Sie die Funktionalitdt der Kollektionen. Stellen Sie in Ruhe Ihr Sortiment fiir die Saison
Herbst/Winter 2024 zusammen. Wir wiinschen Thnen beim Ausprobieren und Ordern viel Spaf und gute

Gespriche!

Stil & Design

Lassen Sie sich iiberraschen von einer Bandbreite
an innovativen Produktideen und wundervollen
Materialien, die durch Hochwertigkeit und
Gestaltung iiberzeugen.

Lifestyle-Produkte bekannter Designer*innen,
Marken und Manufakturen

Halle A3/ A4

Haus & Garten

Der Wohlfiihlfaktor: Alles rund um ein schones
Zuhause. Neue Produkte, Kollektionen und
Konzepte, stilsicher fiir Sie in Szene gesetzt.

Mobel, Wohnaccessoires und -textilien, Leuchten,
Raumduft, Bilder, Dekoration und Saisonales,
Floristik, Kerzen, Garten, Balkon und Grillen,
Glaswaren, Keramik, Porzellan

Halle A1/ A4

Geschenke &
Papeterie

Erleben Sie die Welt des Schenkens, viel Kreati-
vitit, Fantasie und ausgefallene Produkte aus dem
Alltag.

Geschenkartikel, Spiele, Spielzeug, Lizenzprodukte,
Werbeartikel und -geschenke, Hobby und Basteln,
Kreatives Gestalten, Papeterie, Biirobedarf, Schreib-
waren, Kinderbekleidung und -accessoires, Kinder-
mobel, Lernen und Schule, Kalender, Post- und
Gruf3karten, Souvenirs, Badaccessoires, Korper-
pflege, Kosmetik und Diifte

Halle B1.EG / B2.EG




Jede Menge Inspiration und ein echtes Erlebnis
fiir alle, die ihr Sortiment zum Funkeln bringen
wollen, modische Accessoires suchen und ihre
Produktauswahl um das gewisse Etwas erweitern
mochten.

Echtschmuck, Edelsteine und Perlen, Silber-
schmuck, Modeschmuck, Schmuckzubehor, Uhren,
Bekleidung Modeaccessoires, Taschen und Klein-
lederwaren, Schals und Tiicher.

B3.EG/ B4.EG

Erweitern Sie Ihr Sortiment und gestalten Sie
jeden Moment des Kochens so genussreich und
besonders wie moglich.

Kiichenaccessoires, Haushalt, Besteck, Glas, Porzel-
lan, Keramik, Gourmet, Wein und Spirituosen

Halle B1.EG / B1.0G

Stil & Design

e ® A3 Ad Fernsehturm . A3’ A4
e —> W R
S Eingang ; Haus & Garten
N
Al Ad
A2 Al ﬁ =
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Tiefgarage Ost
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Feines fur
die Liebsten

Hohe Qualitét, faire Preise

Die Stiftung Attl ist als Einrich-
tung fiir Menschen mit Assis-
tenzbedarf genauso vielfiltig wie
die Menschen, die dort leben und
arbeiten. In den Inntal-Werk-
stitten im bayerischen Wasser-

E burg entstehen die Produkte von
g . oo /1 FAIRWERK: Wohnaccessoires,
3 S Cthk & ngUﬂICh Geschenkartikel und Holzspiel-
- waren, die ohne Plastikver-
Chic Antique bringt M6bel und Dekoartikel fiir die Inneneinrichtung packung und aus nachhaltiger
mit auf die Nordstil, inspiriert von franzgsischen Brocante-Schatzen, Forstwirtschaft kommen.
kombiniert mit nordischem Touch. Das Highlight ist die neue Textil-
serie Aix: hochwertige Kissenbeziige, Steppdecken und Matratzen mit FAIRWERK [A3 A81]
neuen Mustern und exklusiven Texturen, alles in einer herbstlichen Stil & Design
Farbpalette.
Chic Antique [A4 B81] Haus & Garten
3
5 Menschlichkeit im Fokus
. Die Produkte von Fuza Wool werden mit Liebe und in traditioneller
g Weise von lokalen Handwerker*innen in Nepal hergestellt — unter
E fairen Arbeitsbedingungen. Die verwendete Naturfaser Wolle ist zu
= 100 Prozent biologisch abbaubar, genauso wie die Verpackungen,
ks die innerhalb von 24 Monaten vollstindig kompostierbar sind. Die
z zeitlosen Designs sind auch nach Jahren noch aktuell und lassen die
5 Produkte zu nachhaltigen Lieblingsteilen werden.
o
o

Ravn - Fuza Wool [B3.EG C13]
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Kunst auf Karte

Deafmessanger stammt aus dem
Herzen der Tschechischen Repu-
blik und bringt sein neuestes
Produkt mit auf die Nordstil:
dicke Postkarten aus Holzschliff-
pappe im charakteristischen
Street-Art-Stil, in drei verschie-
denen Groflen. Die sammelbaren
Kunstwerke eignen sich ideal als
Souvenir oder Geschenk.

Deafmessanger
[B1.EG B61]
Geschenke & Papeterie

Fur die Kleinsten

Geschenke, Bekleidung und
Babyausstattung geh6ren zum
hochwertigen Standardsortiment
von Hansekind, welches seit

18 Jahren fair und nachhaltig
produziert wird. Alle Artikel
konnen miteinander kombiniert
werden - fiir frischen Wind
sorgt die neue Unisex-Herbst-
kollektion in Bio-Qualitit und in
warmen Beigeténen mit siiflem
Schifchen-Print.

Hansekind
[B2.EG B71]
Geschenke & Papeterie

Pflegeleicht & dekorativ

Ein beliebter Dekorationstrend
sind Strauf3e aus getrockneten
Blumen. Wunderschone Bliiten-
kompositionen kommen auch
im neuen Serviettendesign
»Dried flowers” von Ambiente
zum Vorschein: atmosphérisch,
pflegeleicht und zeitlos.

Ambiente
[A4 E20]
Haus & Garten

'. » \K\ -
|

Gliick im Kartenformat

Liebevoll gestaltete Story-Welten,
die mit minimalistischen
Schmuckstiicken verzaubern,
werden im Schwarzwilder Atelier
von Little Jewellery Stories ent-
worfen. Fiir jede Karte wird ein
ganz besonderes Schmuckstiick
passend zum Motiv designt.
Themenwelten wie Alpin, Mari-
tim oder Japan werden auf
hochwertigen handgearbeiteten
Birkenholzpresentern prasentiert
und bestehen aus je 24 Karten-
motiven mit 24 Schmuckstiicken.

Little Jewellery Stories
[A3 B89]
Stil & Design
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Mach’s Dir heimelig!

Flauschiges unterm Baum

Die neuen, ultraflauschigen Slipper von by Vivi.
kommen im Mix&Match und ergeben in Kombina-
tion mit den witzigen Broschen bis zu 120 verschie-
dene Design-Moglichkeiten - alles ist einzeln order-
bar. Die weichen Fuf$schmeichler passen sich jeder
Fuf3form an und sind dank des Teddyfells vegan. Die
Sohle aus Ethylenvinylacetat zeichnet sich durch ihre
Langlebigkeit aus.

by Vivi. [A4 E41] Stil & Design

Grafisches
fir die Kiiche

Haben Sie schon die Kollektion
aus Mangoholz mit schwarzem
und weiflem Harz von by Room
gesehen? Dann nichts wie los in
die Halle A4. In der Kollektion
finden sich Schiisseln, Schneide-
bretter, Serviettenringe, Unterset-
zer und vieles mehr.

by Room [A4 B20]
Haus & Garten

Quadratisch, praktisch,
cube

Im platzsparenden Wiirfeldesign
ist dri.cube die smarte Abtropf-
hilfe fiir viele Anwendungen.
Alle sechs Wiirfelseiten bieten
eine Abtropffunktion, je nach

zu trocknendem Utensil. Herge-
stellt wird das Platzsparwunder
aus hochwertigem Edelstahl und
Platin-Silikon, dazu ist es spiil-
maschinenfest und hitzebestan-
dig bis 220°C. Erhiltlich in
Schwarz (pulverbeschichtet)
oder gebiirstetem Edelstahl.

Brainstream [A3 E30 ]
Gaumenschmaus Stil & Design
hoch drei

Der Prisentkorb Trio von Dupres
bietet eine abwechslungsreiche
Mischung aus exklusiven Likor-
sorten. Dazu gehort der monate-
lang gereifte Triiffel-Likor, der
Dupres Kaffee-Likor sowie der
zartschmelzende Salzkaramell-
likor.

Dupres [BI1.EG B51]




Liebe zum Detail

Frische Farben und moderne Designs sind charakte-
ristisch fiir die Deko- und Geschenkartikel von
Mea-Living. Durch wiederkehrende Akzente bleiben
die Kollektionen harmonisch und lassen sich viel-
faltig kombinieren. Die brandneue Stoneware by
Mea-Living bringt Espressotassen, Becher, Teller,
Loffel und Schalen in hochster Handmade-Qualitat

auf den Esstisch.

Mea-Living [A3 Dé66] Stil & Design

:

Fur Herbst & Halloween

Die Serie Pumpkin Hand Wash
von The Somerset Toiletry
Company verschonert Kiiche
und Bad und bringt den Herbst
ins Haus. Jeder Seifenspender
enthdlt 500 ml Flissigseife und
besteht aus nachhaltigem Glas.
Eine niedliche Schleife aus Samt
macht die Kiirbis-Seifenspender
zu einem fertigen Geschenk.
Seit 2018 vertreibt Konert Home
das Label aus England und er-
ginzt damit das Thema Raum-
duft durch Produkte aus dem
Wellness- und Korperpflege-
Sektor.

Konert Home
[A4 E60]
Haus & Garten

Sinnliches
Pflegevergniigen

Auf ihre Essential Botanics-
Kollektion ist Accentra besonders
stolz: Hier wurden klassische
Diifte wie Olive, Rose und
Lavendel in verschiedenen Sets
und Einzelartikeln in liebevolle
Geschenkartikel verwandelt.
Des Weiteren stellt das Label in
Handarbeit diverse Pflegepro-
dukte wie z. B. festes Shampoo,
festen Bodywash, feste Hand-
creme, Lipbalm, aber auch Dulft-
kerzen oder dekorative Schnee-

kugeln her.

Accentra

[B2.EG B41]

Geschenke & Papeterie
& = P iy

Organisch originell

Das botanische Phanomen des
Waurzelstocks inspirierte Detlef
Klatt zu der aulergewohnlichen
Porzellanvase Rhizom. Die aus-
tarierten Proportionen sorgen
dafir, dass auch zarte oder sehr
lange Halme guten Halt finden
und immer neue florale Arrange-
ments kreiert werden konnen.
Die handmodellierten Vasen
bestehen aus hochwertigem,
traditionell gefertigtem Kno-
chenporzellan.

Klatt objects
[A3 C64]
Stil & Design
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Stilvoll & gepflegt

Mit Genuss durchs Leben

Mit ca. 1.300 Teesorten bietet die Florapharm Pflanzliche Naturpro-
dukte GmbH ein breites Sortiment an Teemischungen aller Art an.
Von Friichte- und Krautertee bis hin zu schwarzem, griinem und
weiflem Tee. Was sowohl Mitarbeiter als auch Kunden dabei verbindet?
Qualitat und die Leidenschaft fiir Tee!

Florapharm [B1.0G B50] Kiiche & Genuss

Deko zum Kuscheln

Das schimmernde Design der
Serie Evita von Pad bietet gla-
mourdse Looks, der kuschelwei-
che Webpelz sorgt fiir Gemiit-
lichkeit. Die Kissen und Decken
werden in Europa produziert und
tiberzeugen durch ihre hochwer-
tige Verarbeitung. Warme Farben
und weiche Textur werden hier
perfekt kombiniert und schenken
ein unvergleichliches Kuschel-
Erlebnis.

Pad [A4 C40] Haus & Garten

Erfrischend schon

Der neue Lippenbalsam von Inis wird mit vielen jener pflegenden In-
haltsstoffe hergestellt, die auch in den beliebten Koérperpflegeprodukten
verwendet werden - er erfrischt und spendet Feuchtigkeit mit Meeres-
algen, Sheabutter, Kokosnuss-, Jojobadl und einem Hauch Zitrone und
Minze.

Inis [A4 C26] Haus & Garten

100 % handmade

Vor 20 Jahren brachte das danische Unternehmen Saebevaerkstedet
seine erste Reihe handgemachter Seifen in die ddnischen Geschifte.

Um der steigenden Nachfrage nach natiirlichen Wellnessprodukten aus
organischen Rohstoffen entgegenzukommen, hat sich das Brand mit
einem Hersteller in Griechenland zusammengetan und bietet heute eine
vollstindige Produktpalette fiir die Kérperpflege an.

Saebevaerkstedet [B2.EG C44] Geschenke & Papeterie



Spot on!

Mr. Wattson wurde vom Schein-
werfer des legendédren Vespa-Rol-
lers inspiriert und ist eine hand-
gefertigte Lampe aus massivem
Eschenholz und einer hochwerti-
gen Metalllegierung in zehn
Farbkombinationen. Mr. Watt-
sons leistungsstarke LED-Glith-
birne erhellt jeden Raum, wobei
sein flexibler Korper eine beein-
druckende Anzahl von Posen
einnehmen kann und jedem
Dekor eine skurrile Note verleiht.

Piffany Copenhagen
[A3 F76 / F80]
Stil & Design

Im Hier und Jetzt

Miljogéarden liegt es am Herzen,
Produkte fiir eine schone Umge-
bung zu kreieren. Das schwedi-
sche Brand fiir Heimdekoration
und Mobel fiir Haus und Garten
bietet ein sorgfiltig zusammen-
gestelltes Sortiment, inspiriert
von der Landschaft Skanes. So
wie Musik in eine andere Welt
entfithren kann, sollen die Pro-
dukte eine Auszeit von den Sor-
gen des Alltags bieten, eine har-
monische Umgebung schaffen
und Freude verbreiten.

Miljogarden [A1 D50]
Haus & Garten

Das Auge isst mit

Alles fiir die festliche Tafel oder
den Augenschmaus fiir jeden Tag:
Greengate zeigt verschiedene
Linien, von der weihnachtlichen
Lucie-Kollektion fiir die opulente
Weihnachtstafel bis hin zur
neuesten Ergdnzung namens
Elements - eine zeitgendssische
Kollektion in skulpturalen For-
men und erhiltlich in fiinf Far-
ben.

GreenGate [A3 E60]
Stil & Design

Zeit zu zweit

Ein kleiner Begleiter fiir stimmungsvolles Kerzen-
licht und ein schones Geschenk: Der Kerzenhalter
Two of us, aus geschliffenem Edelstahl oder pulver-
beschichtetem Stahl und mit Eiche, Esche oder
Nussbaumbholz, ist sorgfiltig verarbeitet und im
Geschenkkarton verpackt. Ideal auch fiir eine
Personalisierung tiber Lasergravur.

Caritasverband der Erzdiozese Miinchen

und Freising - Side by Side
[A3 A91] Stil & Design
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Vielseitig & langlebig

Mit Wiedererkennungswert

Die Marke Solstickan wurde 1936 vom Kiinstler Einar Nerman gegriin-
det und hat sich zu einer der bekanntesten auf dem schwedischen Markt
entwickelt. Tkonisch ist der Solstickan-Junge, der auf einer ganzen
Palette von Produkten fiir den Wohn- und Innenbereich zu sehen ist.

Solstickan [A3 D89] Stil & Design

Nicht wegwerfen

Sondern upcyceln! Die MaBe
Glasfaktur fertigt in Handarbeit
aus leeren Einwegflaschen Wind-
lichte, Trinkgléser, Vasen, Eier-
becher und vieles mehr. Ein
scheinbar nutzlos gewordener
Gegenstand bekommt eine neue
Funktion und ein zweites Leben
- und kann eine Geschichte
erzihlen.

MaBe [A3 C30] Stil & Design

Ziemlich genial

Genius entwickelt, produziert
und vertreibt originelle Kiichen-,
Haushalts- und Lifestyle-Pro-
dukte umsatzstarker Marken wie
den weltberithmten Nicer Dicer
und Cerafit. Hochste Qualitat,
einfachste Handhabung, Viel-
seitigkeit und kompaktes Design
sind Merkmale, die sich in allen
Genius-Produkten widerspie-
geln.

Genius [B1.EG D61]
Kiiche & Genuss




Weihnachtswunderland

Dekoartikel rund ums Thema
Weihnachten fiir die festliche
Jahreszeit — die Wohnmanufactur
Griinberger préisentiert an zwei
Standen, wie Weihnachten dieses
Jahr noch zauberhafter wird.

Wohnmanufactur
Griinberger [A1 A10/ BI0]
Haus & Garten

Ikonische Glaskunst

DutZ bringt den Design-Klassiker ,,Conic Vase” anlésslich des 10-jéhri-
gen Nordstil-Jubildums in aktuellen Farben. Diese konische Form ist
zeitlos und vielseitig einsetzbar als Vase, Topf, Windlicht oder auch zum
optisch ansprechenden Aufbewahren von Kichenhelfern. DutZ produ-
ziert in Osteuropa nach traditioneller Handwerkskunst, jedes Produkt

ist mundgeblasen.

DutZ [A3 D84] Stil & Design

Dinisches Design
fiir die Kiiche

Die gestrickten Wischtiicher von
Solwang Design sehen schick aus,
sind strapazierfahig, aus 100 Pro-
zent Biobaumwolle und werden
fiir ihre hohe Saugfihigkeit ge-
lobt. Die Tiicher gibt es in einer
grofen Farbauswahl.

Solwang Design [A4 B40]
Haus & Garten

Schon & gut

Dieser Bilderrahmen von Nature
and Style vereint nachhaltiges
Design mit rustikalem Charme
und verleiht Bildern eine ganz
besondere Note. Hergestellt aus
recyceltem Holz und kunst-

voll lackiert in einer attraktiven
Crackle-Optik ist jeder Rah-
men ein Unikat und tragt zur
Reduzierung von Abfall und zum
Schutz unserer Umwelt bei.

Nature and Style [A4 Co01]
Stil & Design

Romantisch & verspielt

Ein absolutes Lieblingsstiick ist
dem Herzen der HCA-Ideen-
schmiede entsprungen: Ein
feines, filigranes Armband mit
einer Echtsteinkugel, die auf
einem Textilarmband von zwei
kleinen Edelstahlkugeln einge-
rahmt wird. Die romantische
Tragerkarte komplementiert
das Produkt.

H.CA.
[BL.LEG D75 ]
Geschenke & Papeterie
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Facts & Figures
Nordstil vom 27. bis 29. Juli 2024 in Hamburg

Hier finden Sie alle Informationen fiir die
optimale Planung Thres Messebesuchs:

Offnungszeiten
27.und 28.07.2024, 09:00 - 18:00 Uhr
29.07.2024, 09:00 - 17:00 Uhr

Veranstaltungsort

Hamburg Messe und Congress GmbH, Messeplatz 1,
20357 Hamburg, www.hamburg-messe.de,
info@hamburg-messe.de

Eintritt & Online-Ticket

Dauerkarte online ab 15€

Dauerkarte online ohne Infoservice 22€
Dauerkarte Kassenverkauf ab 19€

Dauerkarte Kassenverkauf ohne Infoservice 28€

Tickets erhalten Sie vorab auf visitortickets.
messefrankfurt.com direkt aufs Smartphone, zum
Ausdrucken oder iiber die App. Bei Fragen zum

Online-Ticket wenden Sie sich an unseren Besucher-
service, Tel. +49 69 7575 5000.

App

Die kostenfreie Nordstil Navigator App (im App
Store oder Google Play Store erhaltlich) ist eine
praktische Orientierungshilfe fiir Ihren Messe-
besuch inklusive Ausstellerlisten, Hallenpléne,
Merklisten sowie weiterer Service-Funktionen.

Ausstellersuche

Das Messemagazin TOP FAIR inklusive Aussteller-
liste liegt wihrend der Veranstaltung aus und steht
vorab als PDF auf messefrankfurt.com/top-fair zum
Download fiir Sie bereit. Registrieren Sie sich tiber
die Nordstil-Website und erhalten Sie das Magazin
vorab in Thren Briefkasten.

Alle teilnehmenden Firmen finden Sie ebenso tiber
die Ausstellersuche auf nordstil.messefrankfurt.com
oder tiber die Nordstil Navigator App.

Unterkunft

Buchen Sie Ihr Hotelzimmer tiber Hamburg Touris-
mus GmbH, Wextsrafle 7, 20355 Hamburg,

Tel. +49 40 30051701, hamburg-tourism.de.

Order- und Contentmanagement
noch efhizienter gestalten

Von der Bestellung der Ware bis
hin zum Beziehen von Artikel-
und Bilddaten - nmedia unter-
stiitzt Sie mit standardisierten
und individuellen Losungen
und fungiert fiir Sie als verlin-

gerter Servicearm. = Dropshipping und
E-Commerce

Bieten Sie die Produkte Threr
Marken am POS oder in Threm
Online-Shop an und erweitern
Sie Thr Produktportfolio.

= Optimiertes Bestell- und
Auftragsmanagement
Bestellprozesse inklusive Auf-
tragsriickstinde, Bestdnde,
Autonachschub und viele
weitere Features fiir tiber
400 Marken

= Zentrale Contentplattform
Erhalten Sie Produktdaten,
Bilder und Bestinde von mehr
als 400 Marken in einem ein-
heitlichen Format.

Wl nmedia.hub

Die Order- und Contentplattform der
Home & Living-Branche

Registrieren Sie sich noch heute:

Dp A0

» www.nmedia.solutions



Fair Guide

Barrierefreiheit

Fiir Menschen mit Handicap

— Aufziige Halle B1, B3, Foyer
Ost, A-Geldnde: Foyer Mitte

- WC

Mitte
B-Gelande: B1.EG, B1.0G,
B2.EG, B3.EG, B4.EG,
Eingang Ost

— Parkplitze gegen Vorlage des
Schwerbehindertenausweises
(3 EUR/Tag)
A-Gelande: tiber Tor A3,
Lagerstrafle
B-Gelinde: tiber die Tore Bl
und B4, St. Petersburger Strafle
und Tor B6, Bei den Kirch-
hofen

— Rollstithle konnen kostenlos
ausgeliehen werden (begrenzt
verfiigbar): Anfragen unter
Angabe des Besuchstermins an
rollstuhl@hamburg-messe.de

Barverkauf

In der Halle B4, in den Bereichen
Schmuck, Fashion und Acces-
soires

EC-Geldautomaten
Eingang Mitte

Garderoben

An allen Eingéngen gegen eine
Gebithr von 2 EUR und 3 EUR
fiir Gepackstiicke (Bargeldlose
Bezahlung ist auch moglich.)

Infostinde

An den Eingingen Ost, Mitte und
West sowie in den Hallen A1, A3,
A4 und B4.EG

A-Geldnde: A1, A3, A4, Eingang

Restaurants, Imbiss

Scannen Sie den QR-Code und
erhalten Sie einen Uberblick iiber
das Gastronomieangebot.

A

-

Schlief$ficher
Einginge Mitte, Ost und West

Taxi

An allen Eingéngen

Tel. +49 40 666666 oder
+49 40 211211

Teambiiro
Eingang Mitte, OG

Veranstalter

Messe Frankfurt
Exhibition GmbH
www.messefrankfurt.com

Wickelriume
Eingang Mitte, Hallen A1, A3, A4
und B4.EG

Kindergarten fiir Kinder
zwischen 3-12 Jahren

Raum St. Petersburg

(2.0G Eingang Mitte)

Sa-So 9-18 Uhr, Mo 9-17 Uhr
Fiir Verpflegung der Kinder ist
gesorgt.

WLAN

Registrierung im kostenlosen
WLAN-Netz:
_HMC_FREE_WTIFI (4 MBit/s)

Eine schnellere Verbindung stellt
die Hamburg Messe
kostenpflichtig zur Verfiigung.

www.nordstil.
messefrankfurt.com
www.instagram.com/
nordstilmesse

Alle Angaben ohne Gewahr

Im Notfall

_I_

Erste Hilfe / Sanitatsstationen

— A-Geldnde: an Halle A2

— B-Gelidnde: an Halle B4 /
Innengeldnde

Polizei Notruf 110

Keine Gewihr fiir Hallen-/Standangaben. Diese Zeitschrift und alle in ihr
enthaltenen einzelnen Beitrige und Abbildungen sind urheberrechtlich ge-
schiitzt. Jede Verwertung aufSerhalb der engen Grenzen des Urheberrechtes
bedarf der Zustimmung des Verlages. Dies gilt auch fiir die Vervielféiltigung per
Kopie, die Aufnahme in elektronische Datenbanken und fiir die Verbreitung auf
CD-ROM und im Internet. Wir haften in keinem Fall fiir falsche, mangelhafte,
nicht oder nur teilweise erfolgte Eintragungen und Anzeigen. Schadensersatz ist
ausgeschlossen. Fiir den Inhalt von Anzeigen und redaktionellen Profilen und
evtl. daraus entstehende Schéden ist der Auftraggeber verantwortlich. Erfiil-
lungsort und Gerichtsstand ist Frankfurt am Main.

© Messe Frankfurt Medien und Service GmbH
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Aussteller alphabetisch

2have A/S

Haesumvej 82,

9530 Stevring, Denmark
Tel. +4570 70 72 26,
Fax +45 96 21 81 81
2have@2have.dk
www.2have.dk

A4 E24

17;30 Hamburg - Agentur Upleger
GmbH & Co. KG

Im Ostetal 6b,

27419 Sittensen, Germany

Tel. +49 40 468976270,

Fax +49 40 46897628861
hello@1730.de

www.1730.de

A3 E33

30x40

Zu den Wiesen 1,

17168 Prebberede-Rensow, Germany
info@30x40.net

www.30x40.net

A4 E04

360° - Taschenagentur Kramer e.U.
Leverkusenstr. 13E,

22761 Hamburg, Germany

Tel. +49 40 39807672,

Fax +49 40 25493374
info@taschen-aus-segeltuch.de
www.taschen-aus-segeltuch.de

A3 B57

ethical style
2024
by nordstil

Accentra GmbH & Co. KG
Rudolf-Diesel-StraRe 7,
91572 Bechhofen, Germany
Tel. +49 9822 82840,

Fax +49 9822 828422
info@accentra.de
www.accentra.de

B2.EG B41

ethical style
2024
by nordstil

Accessoires and More

Inh. Andreas Nickel
Seitenbach 17,

95490 Mistelgau, Germany
Tel. +49 1517 2708528
nickel-t-t@t-online.de
www.accessoires-and-more.de
B4.EG E40

Acte tre Deutschland GmbH
Imhofstr. 7,

86159 Augsburg, Germany
Tel. +49 821 20754919,

Fax +49 82120754920
info@actetre.de
www.actetre.de

B2.EG B73

AdHoc Entwicklung und Vertrieb
GmbH

Im Pfeiffersworth 16,

68167 Mannheim, Germany

Tel. +49 621123480,

Fax +49 6211234820
info@adhoc-design.de
www.adhoc-design.de

A4 F70

Alskaplat | Smaland Ab
Bockangsgatan 11,

571 38 Nassjo, Sweden
Tel. +46 72 06114 00
anna.giss@alskaplat.se
www.alskaplat.se

A3 E09

A-Journal B.V.

Straatweg 18b,

3051 BE Rotterdam, Netherlands
Tel. +316 15833724
info@a-journal.nl
www.a-journal.nl

A3 B42

Handelsagentur Thies
Alexander Thies
Speckenstrale 7,

31515 Wunstorf, Germany
Tel. +49 1716300074
a.thies@gmx.org

B4.EG B17

Stand vom 18. Juni 2024
Keine Gewihr fiir Hallen-/Standangaben

A. Ahmaddy

Im Schuhmachergewann 10/1,
69123 Heidelberg, Germany
Tel. +49 6221 7517960,

Fax +49 6221 7056931
info@ahmaddy.de
www.ahmaddy.de

B3.EG B10

Airpaq GmbH

Im Rabengrund 7,
50997 Koln, Germany
Tel. +49 1515 4347614
sales@airpaq.de
www.airpag.de

A3 D90

ethical style
2024
by nordstil

albert L. (punkt) Sandra Schroder
Kisdorfer Weg 15¢,

24568 Kaltenkirchen, Germany

Tel. +49 40 88128401,

Fax +49 40 88128471
info@albertlpunkt.de
www.albertlpunkt.de

A4 F67

alsterbrand GmbH
Gutenbergring 26a,

22848 Norderstedt, Germany
www.kashmar.de

B1.EG E10F

AM-Design Floristik GmbH
Tafingerstr. 9,

71665 Vaihingen an der Enz,
Germany

Tel. +49 7042 814530
arnold.maier@am-design-gmbh.de
www.am-design-gmbh.de

A1E10

A1F10

AMA Fashion

Inh. Promise Kliebe
Ludwigstr. 38,

67547 Worms, Germany
Tel. +49 176 34976260
fashion@amafashion.de
A4 F25




AVl

Amberworld Bernsteinmanufaktur
Hamburg Jens von Holt e.K.
Lotharstral3e 6,

22041 Hamburg, Germany

Tel. +49 40 64428289,

Fax +49 40 6444722
jens@amberworld.com
www.ambershop.de

B4.EG E04

Ambiente Europe B.V.

Laan de Wijze 19,

5835 DS Beugen, Netherlands
Tel. +31 24 357 0440,

Fax +3124 357 0450
www.ambiente.eu

A4 E20

AMBRA Schmuck

Kolner Str. 119,

51379 Leverkusen, Germany
Tel. +49 2171 46701,

Fax +49 21718477316
info@ambra-schmuck.de
www.ambra-b2b.de

B4.EG D41

Amei GmbH

Rauchstr. 18,

81679 Munchen, Germany
Tel. +49 89 20006990
jg@amei.design
www.amei.design

A3 F63

Andersson Supply ApS
Meterbuen 6-12 8 a,

2740 Skovlunde, Denmark
Tel. +45 40 83 08 16,

Fax +45 40 83 08 16
salg@anderssonsupply.dk
www.anderssonsupply.dk
A4 B54

H. Andreas GmbH
Hohlweg 1,

97232 Giebelstadt, Germany
Tel. +49 9334 975800,

Fax +49 9383 202171
info@h-andreas.com
www.h-andreas.com
A1B50

Aqua dulce

v/Janne Lisberg Fisker
Valmuemarken 11,

9430 Vadum, Denmark
Tel. +45 20 75 50 96
aquadulce@live.dk
www.aquadulce.dk

A3 C04

Augenstolz - Michael Boock
Katzbachstr. 16,

81476 Miinchen, Germany
Tel. +49 89 75998685,

Fax +49 89 75998684
service@augenstolz.de
www.augenstolz.de

B1.EG C81

arsEdition GmbH
Friedrichstr. 9,

80801 Munchen, Germany
Tel. +49 89 3810060,

Fax +49 89 38100658
verlag@arsedition.de
www.arsedition.de

B2.EG CM1

Artistic & Creative (H.K.) Limited
14F Cheung's Building,

1-3 Wing Lok Street,

Sheung Wan, Hong Kong

Tel. +852 2541 2882
info@achkl.com

www.achkl.com

B2.EG C09

ask a duck - moreydesign
Annette-von-Droste-Str. 4,
33098 Paderborn, Germany
Tel. +49 5251 39759
toni@morey.de
www.ask-a-duck.de

B2.EG B69

Aslan Bijuteri Taki San. ve Dis Tic.
Ltd. Sti

Gumuscusk SK llyas Dede Erkan PSJ
No: 34/14, Kucukyali,

34840 Maltepe/lstanbul, Tlrkiye

Tel. +90 533 662 17 47,

Fax +90 216 518 28 72
fatihdursun@aslanbijuteri.com.tr
www.aslanbijuteri.com.tr

B4.EG D21

AT Food Network GmbH
Langstticken 10,

23845 Grabau, Germany
Tel. +49 176 54742736
info@atfoodnetwork.com
www.atfoodnetwork.com
B1.0G D11

AU Maison

Norgesvej 13,

8450 Hammel, Denmark
Tel. +45 87 62 20 10
sales@aumaison.dk
www.aumaison.dk

A3 B64

Auskin Europe Pty. Ltd.
Zweigniederlassung der Auskin
Group of Companies Pty. Ltd.
Ahlhorner StraRRe 71,

27793 Wildeshausen, Germany
Tel. +49 1516 7523969,

Fax +49 44317094029
philipp.nientiedt@auskin.com
www.auskin.com.au

A4 F71

ava & yves GmbH
Bahnhofstr. 120,

33803 Steinhagen, Germany
Fax +49 170 8031100
info@avaundyves.de
www.avaundyves.de

A3 D67

AVENUE38 -

Guido EW Schwettmann
Konigstrasse 38,

28857 Syke / Heiligenfelde, Germany
Tel. +49 4240 9613260,

Fax +49 4240 9613261
mail@guidoew.com
www.guidoew.com

A3 A70

AVISPAS

Calle Capita Baltasar Tristany, 71, 72,
03201 Elx/Elche, Spain

Tel. +34 630 98 70 82
jose@avispasfoot.com
www.avispasfoot.com

B3.EG B07

Avit mode GmbH
Schanzenstr. 74,

40549 Disseldorf, Germany
Tel. +49 211 55026987,

Fax +49 211 55026988
info@avitmode.de
www.cashmereblues.com
A4 F50
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BAC

Bachtar Kleinod oHG
Stresemannstr. 11,

40210 Dusseldorf, Germany
Tel. +49 211162873,

Fax +49 211 369344
bachtar-kleinod@t-online.de
www.bhachtar-kleinod.com
B4.EG E24

Baden-GmbH
Westerveseder Landstr. 13,
27383 Scheeliel, Germany
Tel. +49 4942 6398536,

Fax +49 4942 633283
k.baden@baden-collection.de
www.baden-collection.de
A1C50

Bahl Collection

Qeserstr. 1,

65934 Frankfurt am Main, Germany
Fax +49 69 38996983
bahl-collection@t-online.de
www.bahlcollection.de

B4.EG E39

Barlooon Germany GmbH
Schefestr b,

21493 Schwarzenbek, Germany
Tel. +49 4151 2078690
hanna.barten@barlooon.com
www.barlooon.com

A1C31

Barni & Wilma GmbH

Am Hubertushof 4,

47574 Goch, Germany

Tel. +49 9639 790
slowfood@barniundwilma.de
www.barniundwilma.de
B1.0G A36

-
BATELA

SEA STYLE

BATELA 1991 SL

C/ Sansinenea Industrialdea
Partzela A 1-13,

20749 Zestoa, Spain

Tel. +49 40 6052024,

Fax +49 40 6052717
mail@walter-michaelsen.de
www.batela.com

A4 A55

bb Klostermann GmbH
Carl-Zeiss-Str. 6,

36088 Hunfeld, Germany
Tel. +49 6652 96740,

Fax +49 6652 967410
info@bb-klostermann.de
www.bb-klostermann.de
B2.EG B70

BEAD GmbH

Tente 33,

42929 Wermelskirchen, Germany
info@beadbags.de
www.beadbags.de

A3 E80

A\
&ite

Becker Manicure GmbH & Co. KG
Friedrich-Wilhelm-Str. 18-22,

42655 Solingen, Germany

Tel. +49 212 223340,

Fax +49 212 2233421
info@becker-solingen.de
www.becker-solingen.de

A4 C73
ethical style
2024
by nordstil

Bell' Arte

Inh. Thomas Groner
Besigheimer Str. 1,

74369 Lochgau, Germany
Tel. +49 7143 80680,

Fax +49 7143 806821
info@bell-arte.eu
www.bell-arte.eu

A1CH

Bell Trade OHG

Starenweg 12,

40468 Dusseldorf, Germany
www.bell-trade.com

B2.EG A39

Belle Lurette GmbH
Ludwig-Thoma-Str. 11,

83209 Prien a. Chiemsee, Germany
Tel. +49 8051 9666733
contact@bellelurette.eu.com
www.blmusichoxes.com

B2.EG C48

'
BelliSsima .-

ore®

Bellissima Creation GmbH
Hohscheider Weg 39,
42699 Solingen, Germany
Tel. +49 212 336078,

Fax +49 212 336840
info@bellissimacreation.de
A4 F61

Agentur Berg Burkhard Berg
Hirschstrasse 28,

64291 Darmstadt, Germany
Tel. +49 6151 374003,

Fax +49 6151 374033
agentur-berg@t-online.de

A3 E68

Bergholz Holzimport GmbH
Kurt-Fischer-Str. 56,

22926 Ahrensburg, Germany
Tel. +49 4102 222413
info@beho.de
www.teakdirektimport.de
A1A63




BUL

Berk GmbH & Co. KG
GielRereistr. 15,

78333 Stockach, Germany
Tel. +49 7771 80040,

Fax +49 7771 800422
holy.smokes@berk.de
www.berk.de

B2.EG B10

besonderk Handelsagentur
Inh.: Annamaria Kranzer
Arnulfstrasse 50 J,

12105 Berlin, Germany

Tel. +49 176 34383648,

Fax +49 30 91496374
kranzer@besonderk.de
www.besonderk.de

A3 A60

The Better Food Solution GmbH
Schopfheimer Str. 25,

79541 Lorrach, Germany

Tel. +49 76211605561,

Fax +49 76211605562
info@betterfoodsolution.de
www.betterfoodsolution.de
B1.0G B40

Biba B.V.

Hofdwarsweg 42,

6161 DD Geleen, Netherlands
Tel. +3188 242 2000,

Fax +3145 5715809
info@biba.nl

www.biba.nl

B4.EG B26

BIDDE

Beim Griinen Jager 10A,
20359 Hamburg, Germany
moin@bidde-drinks.com
www.bidde-drinks.com
B1.EG C50

Biller Naturmittel Hans Biller
Am Scherhtibel 6,

92253 Schnaittenbach, Germany
Tel. +49 9622 4468,

Fax +49 9622 5882
info@teefabrik.de
www.teefabrik.de

B1.EG C51

Black Colour ApS
Handvaerkervej 2,

9560 Hadsund, Denmark
Tel. +49 173 7232323
agentur@michaelsteier.de
www.blackcolour.dk

A4 C20

blackTea Design,

Inh. Maria Schaaf
Lindenstr. 5,

75057 Kirnbach, Germany
Tel. +49 176 32056292
info@blackteadesign.de
www.blackteadesign.de
A3 E14

die Blechfabrik e.K.
Wiesenstr. 32,

40549 Disseldorf, Germany
Tel. +49 211 5694875,

Fax +49 211 5694876
mail@blechfabrik.com
www.blechfabrik.de

B2.EG B68

Blossombs B.V.
Dahliastraat 13 A,

4818HJ Breda, Netherlands
Tel. +3176 303 1106
info@blossombs.com
www.blossombs.com

A4 E51

Blume Interior & Design
22850 Norderstedt, Germany
Tel. +49 179 2442558
hello@blume-interior-design.com
www.blume-interior-design.com
B4.EG C57

BN Silver Inh. Navin Misra
Anton-Kux-Str. 2,

41460 Neuss, Germany

Tel. +49 160 2929979
sales@bnsilver.com
www.bnsilver.com

B4.EG B21

Chr. Bollweg e.K.
Markenstr. 130,

33397 Rietberg, Germany
Tel. +49 5244 40666,

Fax +49 5244 40620
info@formano.de
www.formano.de
A1F50

A1 G51

A1F64

Bon Dep As No Filial
Vintapperbuen 29,

4070 Kirke Hyllinge, Denmark
info@bondep.com
www.bondep.com

A3 B31

Born in Sweden AB
Segloravagen 19,

504 64 Boras, Sweden
Tel. +46 3313 00 03,
Fax +46 33 4100 44
kim@borninsweden.se
www.borninsweden.se
A3 B30

Brainstream GmbH

Dalbker Str. 74,

33813 Oerlinghausen, Germany
Tel. +49 5202 97070,

Fax +49 5202 970799
info@brainstream.de
www.brainstream.de

A3 E30

Bredemeijer Group B.V.
Savannahweg 59,

3542 AW Utrecht, Netherlands
Tel. +3188 730 2900
info@bredemeijergroup.com
www.bredemeijergroup.com
B1.EG C41

british-livin