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Weltmarkt moderner Textilpflege
Frankfurt am Main, 11. bis 15. Juni 2016

Texcare International schlie3t mit neuem Spitzenwert bei
Internationalitat

Fachbesucher hoch zufrieden mit gréBerem und umfangreicherem
Angebot der Weltleitmesse

Aussteller und Besucher schatzen die Wirtschaftslage
sehr gut ein

Die Texcare International schliel3t mit einem Plus von zehn Prozent
mehr auslandischen Besuchern. Insgesamt blieb die Fachbesucherzahl
stabil — von den 15.700 Besuchern (2012: 15.650 aus 101 Landern*)
kamen knapp 9.000 (2012: 8.045) von aulRerhalb Deutschlands zur
Weltleitmesse vom 11. bis 15. Juni 2016 nach Frankfurt — das entspricht
einem Auslandsanteil von 57 Prozent. Die Besucher reisten aus

112 Landern zur Texcare International, um sich an den Standen Uber
neue Produkte zu informieren. Zu den Top-Besucherlandern neben
Deutschland gehéren unter anderem ltalien, Frankreich, die
Niederlande, Belgien, Spanien, Grof3britannien, Schweiz Ddnemark,
Osterreich und Polen. AuRerhalb Europas zahlen die USA, Japan,
Australien, die Vereinigten Arabischen Emirate, China und Indien zu den
grofiten Besuchernationen der Textilpflegemesse. Insgesamt ist der
Anteil der auslandischen Besucher von aul3erhalb Europas von 15 auf
22 Prozent gestiegen. Das groéf3te aul3ereuropaische Wachstum kommt
aus Argentinien und Kasachstan. Im Inland ist der Markt weiterhin
gepragt von anhaltender Konsolidierung und Konzentration.

Insgesamt 319 Aussteller aus 28 Landern (2012: 262 Aussteller aus 26
Landern) — uber 20 Prozent mehr als vor vier Jahren — zeigten tber funf
Tage hinweg ihre Hightech-Lésungen und Innovationen fir
Waschereien, Textilreinigungen und den Textilservice. Auch der Anteil
der auslandischen Aussteller erreicht mit 68 Prozent einen neuen
Bestwert. Auf 30 Prozent mehr Flache und erstmals in zwei Hallen
prasentierten die Hersteller ein umfangreicheres Angebot, vor allem in
den Produktgruppen Textilien sowie IT. Im Mittelpunkt der
Prasentationen der Aussteller stand die Vernetzung aller Prozesse im
Sinne von Industrie 4.0. Innovationen zur beriihrungslosen

Wascheerfassung, zur Visualisierung aller Prozesse in Echtzeit, zu
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intelligenten Aufbewahrungssystemen sowie zum Einsatz von
Robotertechnologie setzten Impulse fir den nachhaltigen Umbau zur
~Smart Laundry*.

Wolfgang Marzin, Vorsitzender der Geschéaftsfihrung der

Messe Frankfurt: ,Die Stimmung auf der Texcare International 2016 war

hervorragend. Das Wachstum aus dem Ausland hat die Stellung der
Texcare International als Weltleitmesse gestarkt. Die Top-Entscheider
aus aller Welt reisten nach Frankfurt, um auf der Messe Geschéafte

abzuschlieRen und neue Kunden zu gewinnen.” Erneut gestiegen ist die

Entscheidungskompetenz der Besucher: Uber 60 Prozent gaben an,
dass sie im Unternehmen Uber Einkaufskompetenz verflgen.

Insgesamt 84 Prozent der Aussteller bestatigten, dass sie ihre
Messeziele erreicht haben, vor allem angesichts abgeschlossener
Verkaufe, geflllter Orderblcher und zahlreicher neuer internationaler
Kontakte. Elgar Straub, Geschéftsfiihrer des VDMA Bekleidungs- und
Ledertechnik: ,Die Erwartungen der Aussteller an die

Texcare International wurden bei weitem Ubertroffen. Die grol3e
Internationalitéat der Besucher zeigt das weltweit grof3e Interesse und
den Bedarf an neuen, zukunftsweisenden Technologien. Insbesondere

Themen wie Industrie 4.0 und die fortschreitende Digitalisierung standen

im Fokus der Messe.*

Dass die Branchenkonjunktur sehr gut sei, sagten 89 Prozent der
Aussteller. Das sind drei Prozent mehr als vor vier Jahren. Auch die
Besucher stimmten dieser Einschatzung mit 89 Prozent zu.

Mit 98 Prozent sehr zufrieden zeigten sich die Besucher mit dem
Produktangebot der Weltleitmesse. Andreas Schumacher,
Geschaftsfuhrer des Deutschen Textilreinigungs-Verbands fihrt aus:
,Wir sind hochzufrieden mit dem Verlauf der Texcare. Das Feedback
von Ausstellern und Messebesuchern war durchweg sehr positiv. Die

Madglichkeit, sich neben dem Besuch der Ausstellerstdnde noch auf dem

Texcare Forum zu wichtigen Themen der Branche auszutauschen,
wurde sehr gut angenommen. Der DTV-Stand selbst war zudem ein
willkommener Treffpunkt zum direkten Austausch mit unseren
Mitgliedern und Férderern. Besonders gefreut hat uns, dass unser
Rahmenprogramm mit Modenschau und Blgelwettbewerb beim
Publikum so gut ankam.”

Insgesamt konnten die Fachbesucher aus aller Welt die Trends in der
Branche erkennen und sich einen sehr guten Eindruck tber die
Leistungsfahigkeit der Hersteller machen. Auch die Events der
Texcare International stieRen auf grof3e Resonanz, besonders die
Vortrédge im Texcare Forum, die von tber 1.000 Teilnehmern verfolgt
wurden. Die Unterteilung in die Thementage Ausbildung und Karriere,
innovative Textilien, Nachhaltigkeit und Industrie 4.0 wurden sehr gut
angenommen.

Ein Highlight der Texcare International war die Modenschau.
Hersteller prasentierten ihre Kollektionen und zeigten Trends in Farbe,
Form und Funktion bei Arbeitsbekleidung fiir Industrie,
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Gesundheitswesen sowie Gastronomie. Auch der Blgelwettbewerb, der
erstmals zur Messe stattfand, bot den Teilnehmern die Mdglichkeit, sich
zu messen und das eigene Kénnen zu prasentieren.

Die ndchste Texcare International findet vom 20. bis 24. Juni 2020 in
Frankfurt am Main statt, die nachste Texcare Asia im Herbst 2017.

Weitere Informationen zur Texcare International unter www.texcare.com.
Folgen Sie der Texcare auf Social Media-Kanélen unter:

www.texcare.com/twitter
www.texcare.com/facebook

Hintergrundinformation Messe Frankfurt

Die Messe Frankfurt ist mit rund 645* Millionen Euro Umsatz und 2.297* Mitarbeitern eines der
weltweit fihrenden Messeunternehmen. Die Unternehmensgruppe besitzt ein globales Netz
aus 29 Tochtergesellschaften und 57 internationalen Vertriebspartnern. Damit ist die Messe
Frankfurt in mehr als 160 Landern fiir ihnre Kunden prasent. An tber 40 Standorten in der Welt
finden Veranstaltungen ,made by Messe Frankfurt* statt. Im Jahr 2015 organisierte die Messe
Frankfurt 132* Messen, davon mehr als die Halfte im Ausland.

Die 592.127 Quadratmeter groBe Grundflache des Messegelandes umfasst zehn Hallen.
Weiterhin betreibt das Unternehmen zwei Kongresszentren. Fir Events aller Art ist die
historische Festhalle einer der beliebtesten Veranstaltungsorte Deutschlands. Die Messe
Frankfurt befindet sich in 6ffentlicher Hand, Anteilseigner sind die Stadt Frankfurt mit 60
Prozent und das Land Hessen mit 40 Prozent.

Weitere Informationen: www.messefrankfurt.com

*vorlaufige Kennzahlen 2015
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